
📍 Check-list Visibilité Locale Express

1. Créez ou revendiquez votre
fiche Google Business Profile

La fiche Google Business Profile
(anciennement Google My Business) est la
vitrine locale N°1 de votre entreprise. C’est ce
qui s’affiche en priorité sur Google Maps et
dans le Pack Local quand un client cherche un
service comme le vôtre à proximité. Sans fiche
bien remplie, vous êtes invisible.

2. Obtenez vos premiers avis
clients

3. Publiez un premier post sur
votre fiche Google

Peu d’entrepreneurs le savent, mais vous
pouvez publier directement du contenu sur
votre fiche Google (comme sur un réseau
social). Un simple post avec une promo, une
info ou une actualité augmente le taux de clics
et montre à Google que votre entreprise est
active. Cela peut faire toute la différence à
visibilité égale.

4. Vérifiez la cohérence de vos
informations en ligne

5. Créez une page de
destination optimisée (si vous
n’avez pas encore de site)

Avoir une page web professionnelle dès le
lancement renforce votre crédibilité, améliore
votre visibilité Google et permet de convertir
les visiteurs en clients. Ce n’est pas forcément
un “site complet” : une page unique bien
structurée suffit pour démarrer et être
référencé localement.

6. Inscrivez-vous sur des
annuaires locaux pertinents

Être présent sur plusieurs annuaires locaux de
qualité (PagesJaunes, Mappy, 118712, Facebook,
etc.) renforce votre présence en ligne et envoie
des signaux de confiance à Google. Ces
inscriptions boostent votre référencement local,
même si vous ne recevez pas directement des
appels depuis ces plateformes.

7. Analysez vos performances
sur Google Business Profile

Vous pouvez suivre gratuitement les statistiques
clés de votre fiche Google Business Profile (vues,
clics, appels, demandes d’itinéraire…). Ces données
vous indiquent ce qui fonctionne, ce qui attire des
clients et quelles actions booster pour gagner
encore plus en visibilité.

Les avis Google sont un levier immédiat de
visibilité et de confiance. Plus vous avez d’avis
positifs et récents, plus vous grimpez dans les
résultats… et plus vos prospects cliquent sur
votre fiche.

Google compare les informations de votre
entreprise (Nom, Adresse, Téléphone – NAP) sur
l’ensemble du web. Si ces données sont
différentes d’un site à l’autre (annuaire, réseaux
sociaux, fiche Google), cela brouille les signaux
de confiance… et peut nuire à votre
référencement local. Vous devez donc
harmoniser toutes vos infos.

8 actions simples pour être visible sur Google 
et attirer vos premiers clients sans pub payante.

8. Demandez un audit local complet
et Gratuit

Si vous voulez un regard expert et personnalisé sur
votre présence locale, je me propose d’identifier
vos points faibles et les actions concrètes à mettre
en place spécifiquement pour votre secteur
d’activité dans votre zone géographique. 

Réserver mon AUDIT GRATUIT >>>

https://webpulse-solutions.fr/audit-seo-local/


1. Créez ou revendiquez votre fiche Google Business Profile

Étapes concrètes à suivre :

🔹 a) Accédez à votre fiche
Allez sur 👉 https://www.google.com/business
Connectez-vous avec un compte Gmail lié à votre entreprise
Cliquez sur “Ajouter votre établissement” si la fiche n’existe pas encore, ou
“Revendiquer cette fiche” si elle existe déjà (et qu’un tiers l’a créée)

🔹 b) Remplissez 100% des informations disponibles
Ne vous arrêtez pas au minimum. Plus votre fiche est complète, plus Google vous
fera remonter.

Nom exact de votre entreprise (pas de mots-clés en trop !)
Adresse physique (ou zone desservie si vous êtes en déplacement)
Téléphone professionnel local
Site web (ou page Facebook si vous n’avez pas encore de site)
Horaires d’ouverture, y compris les jours fériés si possible
Catégorie principale + secondaires (ex. : Plombier → Chauffagiste, Dépannage,
etc.)
Services / Produits détaillés
Description de votre entreprise (avec mots-clés locaux)

🔹 c) Ajoutez au moins 20 photos de qualité
Façade extérieure visible (rue + enseigne)
Intérieur du local
Produits phares ou réalisations
Équipe en situation (humain = confiance)
Avis clients ou témoignages affichés

https://www.google.com/business


2. Obtenez vos premiers avis clients

🔹 a) Identifiez vos clients les plus satisfaits
Commencez par vos premiers clients récents, vos contacts proches ou vos clients
historiques. Même 3 à 5 suffisent pour initier la dynamique.
 👉 Astuce : mieux vaut 10 avis étalés sur 1 mois que 10 avis le même jour. Google
valorise la régularité.

🔹 b) Générez un lien direct vers votre fiche Google Avis
Utilisez cet outil : https://www.reviewlinkgenerator.com/
 Copiez/collez le lien personnalisé qui redirige directement vers la section “laisser un
avis”.
Exemple de lien : https://g.page/r/xxxxxxx/review

🔹 c) Envoyez un message simple et personnalisé
👉 Exemple SMS ou email :
Bonjour [Prénom],
 Un grand merci pour votre confiance ! Si vous êtes satisfait(e), vous pouvez m’aider
en laissant un petit avis Google ici :
 [Lien direct vers la fiche]
 C’est rapide et ça m’aide énormément à me faire connaître localement. 🙏
 Merci beaucoup ! – [Votre prénom]
💡 Vous pouvez aussi préparer une carte avec un QR code à poser en boutique ou à
remettre en main propre.

🔹 d) Répondez à chaque avis (surtout les premiers)
Remerciez sincèrement pour les avis positifs
Personnalisez la réponse (montre que c’est humain)
Cela montre à Google que vous êtes actif et renforce la confiance des lecteurs

✅ Résultats attendus :
Plus de visibilité sur Google Maps
Meilleur taux de clic que vos concurrents avec moins d’avis
Premiers clients générés uniquement via le référencement local (gratuitement)

https://www.reviewlinkgenerator.com/


3. Publiez un premier post sur votre fiche Google

🛠️ Comment faire (étape par étape) :

🔹 a) Connectez-vous à Google Business Profile
👉 https://www.google.com/business

🔹 b) Dans le tableau de bord, cliquez sur “Ajouter actu”
Choisissez “Info”, “Offre” ou “Événement” selon le type de publication.

📝 Exemple de premier post simple :
📌 Titre : Nouvelle ouverture – Réduction de lancement
📷 Visuel : Une belle photo de votre vitrine, d’un plat, d’un produit, etc.

🗒 Texte :
Nous venons d’ouvrir nos portes à [Ville] !
 Pour fêter ça, profitez de -10% sur votre première prestation jusqu’au [date].
 ➕ Prenez RDV ou appelez-nous dès aujourd’hui !
📅 Durée de validité : 7 jours pour un post “Info”, ou définie si vous sélectionnez
“Offre”

🔁 Bonnes pratiques :
Postez au moins 1 fois tous les 7 à 10 jours
Utilisez toujours une image : elle augmente le taux de clic
Ajoutez un bouton d’appel à l’action : "Appeler", "Visiter le site", etc.
Évitez les posts trop longs. 2 à 3 lignes suffisent.

💡 Astuce :
Réutilisez le même contenu que sur Facebook ou Instagram : pas besoin de créer
du contenu 100% nouveau. Il suffit d’adapter un texte existant à ce format.



4. Vérifiez la cohérence de vos informations en ligne

🛠️ Étapes pour vérifier et corriger vos infos :

🔹 a) Faites une recherche Google avec votre nom + ville
Ex : “Pizzeria Napoli Marseille”
 Notez les sites où vous apparaissez : PagesJaunes, Facebook, 118712, annuaire.com,
etc.

🔹 b) Vérifiez et notez :
Est-ce que le nom exact de votre entreprise est identique partout ? (évitez les
variantes avec ou sans “SARL”, ou les majuscules/mots-clés ajoutés)
Est-ce que l’adresse complète (avec rue, numéro, code postal) est toujours écrite
pareil ?
Est-ce que le téléphone est bien le même ? (attention à ne pas mélanger
portable, fixe, ancien numéro…)

🔹 c) Corrigez les incohérences
Connectez-vous à chaque plateforme où vous êtes listé
Mettez à jour manuellement ou faites une demande de modification (certaines
fiches peuvent être “revendiquées”)



5. Créez une page de destination optimisée (si vous n’avez pas encore de site)

🛠️ Ce que votre page doit contenir :

🔹 a) Un titre clair avec votre activité + votre ville
Exemple : “Serrurier à Lyon – Dépannage 24h/24 rapide et garanti”

🔹 b) Une phrase d’accroche orientée bénéfices
Ex : “Intervention en 30 min sur Lyon et alentours – Prix fixes et transparents”

🔹 c) Vos prestations/services listés simplement
Utilisez des puces ou des icônes pour faciliter la lecture
Si possible, ajoutez des avis clients ou témoignages (même juste 2 ou 3)

🔹 d) Vos coordonnées en évidence (NAP)
Nom, adresse, téléphone
Bouton “Appeler maintenant” cliquable sur mobile
Carte Google Maps intégrée (embed)

🔹 e) 1 appel à l’action clair et visible
“Demandez votre devis gratuit” / “Prenez rendez-vous” / “Appelez-nous dès
maintenant”

🧱 Outils gratuits ou simples pour créer votre page :

Google Sites (très simple, rapide et gratuit)
Carrd.co (très léger, design minimal, 1 page gratuite)
Systeme.io ou Mailerlite (si vous voulez en plus capter des leads avec un
formulaire)
WordPress (si vous prévoyez d’évoluer vers un vrai site ensuite)



6. Inscrivez-vous sur des annuaires locaux pertinents

🔹 a) Repérez les principaux annuaires en France
Voici une liste de base:

PagesJaunes.fr
118712.fr
Annuaire.com
Hoodspot.fr

🔹 b) Créez ou complétez votre profil (idéalement, toutes les infos possibles)
Utilisez les mêmes infos exactes que sur votre fiche Google (Nom, Adresse,
Téléphone, Site)
Ajoutez une description de votre activité (évitez les copier-coller identiques
partout)
Ajoutez au moins 1 photo, même basique

🔹 c) Priorisez les plateformes visibles sur Google
👉 Tapez sur Google “activité + ville” et regardez quels annuaires sortent en haut
 → Exemple : “Plombier Lyon” → Si PagesJaunes ou Mappy apparaissent, vous devez y
être présent

📈 Astuce :
🔍 Pour aller plus loin, cherchez aussi :

Annuaires spécialisés par secteur (ex : StarOfService, Doctolib, TripAdvisor, etc.)
Annuaires locaux (ex : site de la mairie, de la chambre de commerce, portail ville)

🧨 Ce qu’il faut éviter :
🚫 Ne vous inscrivez pas sur 50 annuaires douteux ou “exotiques” : certains sont des
fermes de liens qui peuvent nuire à votre image
 🚫 Évitez les doublons (ex : plusieurs fiches sur le même annuaire avec des infos
différentes)

🎯 Objectif minimal :
👉 Être inscrit sur au moins 3 à 5 annuaires sérieux, avec infos cohérentes et à jour

https://www.pagesjaunes.fr/
https://www.118712.fr/
https://www.annuaire.com/


6. Inscrivez-vous sur des annuaires locaux pertinents
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🔹 b) Créez ou complétez votre profil (idéalement, toutes les infos possibles)
Utilisez les mêmes infos exactes que sur votre fiche Google (Nom, Adresse,
Téléphone, Site)
Ajoutez une description de votre activité (évitez les copier-coller identiques
partout)
Ajoutez au moins 1 photo, même basique

🔹 c) Priorisez les plateformes visibles sur Google
👉 Tapez sur Google “activité + ville” et regardez quels annuaires sortent en haut
 → Exemple : “Plombier Lyon” → Si PagesJaunes ou Mappy apparaissent, vous devez y
être présent
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🔍 Pour aller plus loin, cherchez aussi :

Annuaires spécialisés par secteur (ex : StarOfService, Doctolib, TripAdvisor, etc.)
Annuaires locaux (ex : site de la mairie, de la chambre de commerce, portail ville)

🧨 Ce qu’il faut éviter :
🚫 Ne vous inscrivez pas sur 50 annuaires douteux ou “exotiques” : certains sont des
fermes de liens qui peuvent nuire à votre image
 🚫 Évitez les doublons (ex : plusieurs fiches sur le même annuaire avec des infos
différentes)
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https://www.pagesjaunes.fr/
https://www.118712.fr/
https://www.annuaire.com/


7. Analysez vos performances sur Google Business Profile

🛠️ Étapes pour analyser vos résultats :
🔹 a) Connectez-vous à votre Google Business Profile
👉 https://www.google.com/business
🔹 b) Accédez à l’onglet “Statistiques” ou “Performances”

🔍 Ce qu’il faut observer chaque semaine :
Y a-t-il une hausse ou une baisse de visibilité ? Pourquoi ?
Est-ce que vos photos récentes ont boosté les vues ?
Quel type de post ou d’info a généré le plus de clics ?
Quels mots-clés déclenchent votre affichage dans les recherches ?

🧭 Comment en tirer parti :
1.Plus d’appels après une nouvelle photo ?
2.  → Ajoutez des visuels chaque semaine
3.Recherches fréquentes sur "plombier + votre ville" ?
4.  → Optimisez encore plus votre fiche avec ce mot-clé local
5.Chute de vues en semaine 2 ?
6.  → Vérifiez si vous avez oublié de publier un post ou de répondre à des avis

💡 Astuce : créez un tableau de suivi simple
Chaque fin de mois, notez :

Nombre de vues, clics, appels
Nombre d’avis reçus
Mots-clés principaux

➡️ Cela vous permet de voir votre progression concrète et de prioriser vos actions

🎯 Résultat attendu :
✔ Vous gardez le cap sur ce qui génère des résultats
 ✔ Vous ajustez votre stratégie pour maximiser les appels et les visites
 ✔ Vous avez une preuve concrète à montrer si vous faites appel à un prestataire



Découvrez les solutions d’accompagnement Webpulse >>>

Obtenez votre audit complet de visibilité et de potentiel local ICI >>>

ou contactez-nous directement par téléphone au

07 67 97 73 86

https://webpulse-solutions.fr/
https://webpulse-solutions.fr/audit-seo-local/

